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Der Fahrradhandel befindet sich im
' Umbruch: Neben inhabergefiihrten
’ Geschiften gibt es Grofunternehmen, die
bundesweit expandieren, Eigenmarken
vertreiben und immer mehr Umsatzan-
teile erzielen. Auch Hersteller erdffnen ei-
gene Laden und umgehen den GroB- und
Einzelhandel. Insgesamt stieg der Fahr-
radbestand leicht um zwei Millionen auf
70 Millionen Réder, so belegen Zahlen des
Zweirad-Industrieverbandes (ZIV).
Lebensmitteldiscounter und Baumérkte
scheinen sich aus dem Geschéft zuriickzu-
rziehen: Thr Anteil sank seit 2007 von 34 auf
23 Prozent, wihrend der Fachhandel seinen
von 59 auf 69 Prozent ausbaute. Der Inter-
nethandel nimmt der Branche vor allem
beim Zusatzgeschift mit Bekleidung, Hel-
men und Taschen zusehends Umsatz weg.
Im Kerngeschift, dem Fahrradverkauf, stieg
der Online- und Versandhandelsanteil zwi-
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schen 2007 und 2011 lediglich von sechs
auf acht Prozent. ,,Diese Quote wird in den
néchsten Jahren auf maximal 15 Prozent
steigen. Aber da die Kunden Beratung wiin-
schen, die Rdder montiert und auf ihre Kor-
pergroRe eingestellt haben wollen und Pro-
be fahren mochten, wird der Hauptumsatz
weiterhin {iber den stationiren Handel lau-
fen*, sagt Andreas Liibeck, der sich mit sei-
ner Unternehmensberatung Litbeck & Blu-
me auf die Fahrradbranche spezialisiert hat.

Flachenbedarf der Handler steigt

Entsprechend geht, wie in anderen Bran-
chen, der Trend zur Groffliche mit min-
destens 800 Quadratmetern Verkaufsfla-
che, vereinzelt sogar auf bis zu 5 000 Qua-
dratmeter. Und das wird sich zukiinftig
noch steigern: Seit 2007 wuchs deren An-
teil an BE-Bikes laut ZIV von 1,5 auf & Pro-
zent. Die Rider mit elektrischer Tret-
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unterstiitzung erschliefen neue Kunden-
gruppen wie dltere Menschen. Andreas
Liibeck ist iiberzeugt, dass es bald jedes
Radmodell einmal in einer Tret- und ein-
mal in einer E-Bike-Variante gibt. Die
Folge: Der Handel braucht noch mehr Fla-
che und hat einen hoheren Kapitalbedarf.

Wihrend in Touristenregionen wie am
Bodensee das Zweiradgeschift ein saisona-
les ist, verkaufen und reparieren die Hand-
ler in GroB- und Universitétsstidten auch
im Winter Rider. Uberhaupt sei die Werk-
statt bei vielen Hindlern zu wenig profes-
sionell gefiihrt, meint Libeck. Gerade in
Stidten mit viel Radverkehr konnten Laden
mit Werkstatt punkten, wenn ihr Geschaft
beispielsweise an Fahrradstraien wic den
Kglner Ringen liegt.

Laut Andreas Liibeck wollen viele Hand-
ler thre Liden vergrofern. Mehr Drahtesel
im Verkaufsraum bedeute immer mehr Um-
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Das Geschaft mit Fahrradern verandert sich. Heute suchen

der Kauf zum Erlebnis wer

satz, so der Branchenexperte. Zudem gibt es
lokale Handler, die immer mehr Filialen in
ihrer Region eréfinen, daneben erste Unter-
nehmen, die bundesweit expandieren. Diese
besetzen Flichen mit mehreren Tausend
Quadratmetern, denen auch inhabergefiihrte
Liden etwas entgegenhalten miissen.

Nebenfldchen werden wichtiger

Bedeutend sind fiir die Handler Nebenfl-
chen wie Lager, Garagen und Keller mit
giinstigeren Mieten, in denen sie zusétzliche
Velos vorhalten konnen. So lieBe sich der
Umsatz von durchschnittlich 1 500 Euro pro
Quadratmeter Verkaufsflache auf etwa
2500 Euro erhdhen. Im gesamten Handel
liegt der Umsatzschnitt bei etwa 3400 Euro.
Die Fahiradhéndler konnen also in der Re-
gel nicht allzu hohe Mieten zahlen.

Die Suche nach bezahlbaren, zentral ge-
legenen und grofifléchigen Liden mit ge-

. Handler zentral gelegene Immobilien mit viel Platz, damit
n kann.
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niigend Nebenfléchen ist in Ballungsregio-

nen wie Koln kein leichtes Unterfangen.
Deshalb werden immer héufiger Gewerbe-
flichen umgenutzt. Die grilne Wiese ist in
vielen Kommunen tabu: Fahrrader zahlen
zum innenstadtrelevanten Sortiment. Des-
halb suchen die meisten Héndler zentral
gelegene Standorte, etwa ehemalige Bank-
filialen und Supermérkte, Autohduser und
Tankstellen. Letztere haben den Vorteil, viel
AuBenfliche zu haben. So konnen die Kun-
den Réder Probe fahren und die Handler die
Fliche nutzen, um ihre Réder auch vor ih-
rem Geschift zu prasentieren.
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