Die Nachfrage nach Biolebensmitteln steigt. Die

Ladenbetreiber reagieren, indem sie auf groBere Flachen
mit guter Ausstattung setzen.  VON SUSANNE TROSSER

und 30 bis 40 Prozent der Ver-
braucher kaufen regelmifig Bio-
produkte, so die Gesellschaft fir
Konsumforschung (GfK). Tendenz stei-
gend. Damit haben die Lebensmitte] ihr
Nischendasein verlassen. Im Lebensmit-
telhandel, der in den zurickliegenden
Jahren kaum Wachstum, sondern nur
Verdrangung kannte, zihlen diese Waren
zu den wenigen mit steigenden Umsiit-
zen. So wuchs der Biomarkt 2012 um sie-
ben Prozent gemif dem Bundesverband
Naturkost Naturwaren (BNN}. Mittler-
weile hat er seinen Anteil auf 3.9 Prozent
am (Gesamtlebensmittelmarkt erhsht,
sein Volumen hat sich in den zuriicklie-
genden zehn Jahren verdreifacht. Lingst
haben konventionelle Lebensmittelliden
und Discounter eigene Biomarken.
Neben eingesessenen Bioldden sind seit
einigen fahren drei iiberregionale Bio-

supermarkt-Ketten am Start. Zudem eréff-
nete ein regionaler Anbieter im Rhein-
Sieg-Kreis zwei Geschifte sowie in Kéln
eine Dependance. Insbesondere zwei der
drei Biosupérmarkt-Konzerne sind auf
Wachstum gepolt: Eine Kette mit bundes-
wejt 110 Markten eroffnete in den zuriick-
liegenden Monaten zwei Liden in Kéin
und iibernahm dabgi ehemalige Super-
mérkte in der SeverinstraBe und Dilrener
Strafie. Die andere, mit bundesweit 73 Li-
den, betreibt in der Domstadt drei Ge-
schifte, darunter in der Berrenrather Stra-
fe und der Neusser Strale.

Grof3e Flachen bevorzugt

Der Flachenbedarf von Biomarkten unter-
scheidet sich nicht von dem normaler Su-
permérkte: Er liegt zwischen 300 und
800 Quadratmetern. Dabei haben die Be-
treiber sowohl Filialen mit groflen Park-

Bioketten ziehen besonders gerne in Imm

plétzen an EinfallstraBen auf dem Radar
wie Geschifte in der Innenstadt. Es ist
kein Problem, wenn in der Nachbarschaft
andere Lebensmittelliden sind: So liegen
beispielsweise am Barbarossaplatz ein
Bio-, ein Lebensmittelladen sowie ein Dis-
counter wenige Meter auseinander. ,.Ent-
scheidend ist die Nachbarschaft: Sind

‘hochwertige Biiros vorhanden und leben

viele Akademiker und. Studenten in dem
Viertel, ist ¢in Bioladen sinnvoll®, so
BNN-Geschiftsfiihrerin Eike Roder.
Geschiifte der ersten Stunde haben vor
allem in Mittelstiidten und Randlagen eine

-Chance. Anflerdem konnen sie mit Liefer-

diensten wie einem wochentlichen Gemii-
se-Abo punkten, Denn die Biosupermirk-
te konzentrieren sich vor allem auf Innen-
stadtlagen von Grofistidten. Aber auch sie
miissen ihr Angebot und damit thre Fli-
chen vergréBern. Fast alle haben in den

obifien ehemaliger Supermaérkte, die nur noch umgebaut werden miissen.

vergangenen Jahren Nachbarldden dazu-
gemietet und ihre Verkaufsfliche erwei-

‘tert. Laut BNN waren 2012 die Halfte der

86 Neuvertffnungen Mirkte mit mindes-
tens 400 Quadratmetern, wihrend von den
78 geschlossenen Geschiften fast alle we-
niger als 100 Quadratmeter hatten.
Beliebt sind bei den Biokeiten ehemali-
ge Supermirkte, die nur noch umgebaut
werden miissen, ansonsten aber iiber die
notige Technik fir Kithlung und Lagerung
sowie Anlieferung verfiigen. Ladenbau
und Inneneinrichtung von Biosupermirk-
ten unterscheiden sich jedoch in einigen
Aspekten von konventionellen: Die Ein-
richtung ist in der Regel hochwertiger.
Axuch sind die Waren tibersichtlicher ange-
ordnet und die Kunden daher mit der Be-
ratung zuftiedener, wie eine Untersuchung
des TUV Saar belegt. Das Frischesorti-
ment macht laut BNN knapp zwei Drittel
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des Umsatzes aus. Kése, Fleisch und Back-
waren werden an Bedientheken verkauft.
Doch die Theken kénnten bald verschwin-
den: Ein Anbieter verzichtet fiir Brot und
Brotchen bereits auf sie und setzt wie Dis-
counter auf Selbstbedienungsregale.

Noch setzen die meisten Biomairkte
aber darauf, dass ihre Kunden lange blei-
ben. Mit Angeboten wie einem Mittags-
tisch, Kaffee und Kuchen versuchen sie,
den Trend noch zu verstirken. Den Trend
zui Biowaren kénnten die Ketten kiinftig
noch in Mittelstadte mit weniger als
100000 Einwohnern tragen, denn dort
sind sie noch unterreprasentiert.
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